Regulace marketingu nezdravych potravin
v zahranici a porovnani s Ceskou republikou

Parametr

Koho chrani

Nutriéni model

Kde plati

Influencefi a digital

Sponsoring

Verze - 2026-07

Velka Britanie

do 16 nebo 18 let
podle platformy

vlastni model FSA

TV 5:30-21:00 +
plodny zékaz placené
on-line reklamy

jen placena reklama;
organicky obsah
mimo zéakon

bez omezeni
celostatné; v Londyné
zédkaz v MHD

Norsko

v8echny do 18 let,
bez vyjimky

model WHO +
kateqgorické zédkazy

v8echny kanaly, bez
casového omezeni

véetné influencerd
a neozna&eného
obsahu

logo ano, konkrétni
produkty ne
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Portugalsko

do 16 let

vlastni PT-NPM
z modelu WHO

TV (= 25 % déti),
digital, kina, Skoly
a okruh 100 m

zékaz pfi cileni
do 16 let

zakaz u akci ur¢enych
détem

Cdata o zdravi >>

Cesko

bez vékové hranice
pro marketing
potravin

zadny — NPM chybi

jen skolni
bufety na 28
(Pamlskova vyhlaska)

nepokryto

nepokryto
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