Jak ovliviiuje reklama na nezdrave potraviny (dataozdravi >)
chovani spotrebitele?

reklam zachycenych za dva tgdny na telefonech déti (12-16 let). 13 % téchto reklam
bylo zaméfeno na potraviny, z nichz 56 % nesplnilo kritéria WHO dle NPM.

influencer reklam neni ozna¢eno jako placeny obsah.
Déti tak ¢asto nerozpoznaji, ze sleduji reklamu.

vyS8S8i pravdépodobnost, ze dité pozada rodice o koupi inzerovaného produktu.
Reklama se pfendasi do nakupniho kosiku rodiny.

navic v pridmeéru snédly déti po péti minutach reklamy na nezdravé
jidlo oproti reklamé nezamérfené na potraviny.

Proc je tento marketing tak uéinng?

Krok 1: Propojeni znadky se zabavou

Reklama je soucasti her, videi, soutézi nebo obsahu influenceru.

Krok 2: Upoutani pozornosti

Zabavny obsah vyvolava pozitivnhi emoce a pfirozené pfitahuje pozornost.

Krok 3: Aktivace odménovaciho systému

Dochazi k aktivaci mozkovych mechanismu spojenych s motivaci a zapamatovanim.

Krok 4: \lytvareni vztahu ke zna&ce

Dité si maze vytvorit kladny postoj k produktu, aniz by $lo o védomé rozhodnuti.
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