ProC samoregulace reklamy nezdravych potravin nestaci? (dataozdravi >)

Porovnani samorequlace reklamy a regulace doporuc¢ené WHO

85 % produktl propagovanych signatari EU Pledge nespliiuje nutriéni kritéria WHO pro marketing zaméreny na déti.

Oblast Samoregulace / dobrovolné zavazky Doporuéeni IWHO
Pravidla Pravidla nastavuje prdmysl sam. Pravidla maji byt zakonna a povinna.
Casto chrani jen déti Doporud&uje chranit déti
Vékové pokryti ] P J
do 12-13 let. a adolescenty do 18 let.
. . Umoznuje reklamu navzdory tomu, Ochrana se ma vztahovat na skute¢nou
Definice publika Y . o L ) . e, ) .
ze déti tvori ¢astecny podil publika. expozici déti, nejen na podil v publiku.
Nutriéni kritéria Vlastni, mirnéjsi kritéria pramyslu. Nezavisly nutri¢ni profilovaci model (NPM).
. Dohled stoji hlavné Nezavislé monitorovani
Monitoring
na self-reportingu a stiznostech. a hodnoceni.
VVynuceni Slabé nebo zadné sankce. Vymahatelnost pomoci sankci a dohledu.
Casté mezery: digital, influencefi, Komplexni opatfeni napfi¢ médii
Rozsah requlace . . . o .
sponzoring, packaging. a marketingovymi kanaly.
Princip Priméarné ochrana reputace. Vefejny zajem a prava ditéte.
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