Bez nutri¢niho profilu nelze urcit, co je (ne)Jvhodna reklama (dataozdravi >)

Nutriéni profilovaci model Systém klasifikace

Je soubor pravidel, podle kterého se hodnoti nutri¢ni kvalita potravin a ndpojd, vhodnost
danych produktl pro reklamu cilenou na dé&ti a prodej ve gkolach, ale i tfida v nutriénim UPF HFSS LHF
znac&eni (napt. Nutri-Score).

- ultrazpracované - potraviny s vysokym - regulatorni
potraviny obsahem tuku, soli podkategorie HFSS
nebo cukru
Jak funguje? - hodnoti miru - uvadi produkty, na
zpracovani - hodnoti a popisuje které se vztahuje
nutriéni slozeni egulace reklam
- vychazi z klasifikace ytrient siozen requ r 4
NOVA - urcuje se pomoci - produkt musi:
- popisuje vyrobu nutriéniho 1. splnit kritéria
rofilového modelu :
produktu P HFSS
- fika, co produkt 5 5 . dat
obsahuje - zaroveri spada
do konkrétni
Vyber Analgyza Porovnani Vgsledné Vyuziti vgsledku produktové
produktu Zivin a slozek limita hodnoceni v regulaci nebo skupiny
produktu produktu politice
Model nerozhoduje, co si lidé smi koupit. Uréuje jen, na které produkty se maji vztahovat pravidla.
Jakeé slozky model hodnoti? Proc¢ je dulezity?
Sledovano s ohledem na limit - Nahrazuje vagni pojmy typu ,nezdravé jidlo" jasngmi kritérii

Cukr, sdl, nasycené tuky, energie/kcal - ZvySuje transparentnost rozhodovani

Priznivé slozky - Pomaha chréanit déti pfed marketingem vyrobkd s nevhodngm slozenim

Vlaknina a ovoce, zelenina, lusténiny, bilkoviny - Umoznuje porovnavat produkty podle stejnych pravidel
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